
 
 

TEORIA DA COMUNICAÇÃO 
O plano de ensino poderá sofrer alterações por parte do professor. 

INSTITUTO BRASILEIRO 
DE ENSINO, 
DESENVOLVIMENTO E 
PESQUISA 

 

PROGRAMA DE 
MESTRADO EM 
COMUNICAÇÃO 
DIGITAL 

 

Carga Horária: 36h 
Créditos: 02 
Categoria: Obrigatória 

Ementa 

A disciplina visa contextualizar os alunos na lógica argumentativa e na estrutura de 
conceitos das principais escolas críticas que contribuíram (e ainda contribuem) para o 
desenvolvimento do campo de estudos da Comunicação. O objetivo é proporcionar 
aos discentes a compreensão dos principais princípios teóricos da comunicação. 
Usando uma abordagem multidisciplinar, os alunos vão explorar os principais 
fundamentos, conceitos e contextos sobre o tema. Aprofundar-se em tópicos como 
mensagens, linguagens, meios, contextos e emissores/receptores permitirá 
compreender e analisar processos comunicativos na sociedade, ao mesmo tempo que 
desenvolverão habilidades de pensamento crítico para análise de mídia. Além disso, 
a disciplina permitirá a aquisição de conhecimentos sobre diferentes modelos que 
explicam como ocorre a comunicação a partir de diversas abordagens teóricas. 

Pretende-se também com esta disciplina transmitir conceitos que permitam aos 
alunos compreender os processos de produção, transmissão e descodificação da 
informação, bem como a influência da comunicação na formação de identidades 
individuais e coletivas. Ao analisar diferentes teorias, os alunos serão capazes de 
identificar mecanismos pelos quais os meios de comunicação influenciam as 
percepções, atitudes e comportamentos das pessoas. Isto é particularmente 
relevante num mundo cada vez mais conectado, onde a comunicação desempenha 
um papel crucial na formação da opinião pública e na divulgação de informação. O 
objetivo é também fornecer ferramentas analíticas aos alunos para que possam 
questionar as mensagens que recebem e a sua construção; portanto, os futuros 
profissionais de comunicação podem avaliar a qualidade e a precisão dos dados, 
identificando possíveis preconceitos ou manipulações que eles possam conter. 
 

Objetivos de aprendizagem 

● Conhecer diferentes abordagens (modelos e teorias) que fazem parte da 
história das teorias da comunicação; 

● Compreender as mudanças paradigmáticas ao longo da história das teorias da 
comunicação, levando em conta diferentes contextos (social, político, cultural 
etc.) nos quais a teoria apareceu, o tipo de teoria social evocado pela teoria 
da comunicação em questão e o modelo comunicativo que a teoria da 
comunicação apresenta; 

● Refletir sobre as ciências da comunicação no interior do debate do 
pensamento científico contemporâneo em suas interrelações com os estudos 
de consumo; 

● Elaborar um juízo crítico acerca das teorias de comunicação estudadas 
durante o curso. 



 
 

  

Módulo I 

Tópicos de aula 

• O que é teorizar a Comunicação? um pensamento crítico das novas linguagem e tecnologias; 

• Elementos para uma teoria das mídias: a Comunicação como ambiente e as relações entre suas linguagens 

• Um mundo codificado: críticas contemporâneas dos aparelhos e da midiatização 
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Vozes: 2014. p. 9-19. 
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Módulo II 

Tópicos 

● O campo comunicacional na América Latina: cultura e política, dos meios às mediações 

● O sujeito a partir da mídia contemporânea: noções, experimentações e desafios 

● Mutações na Indústria Cultural: mídia e mercado em tensão no contemporâneo 
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jul/dez, 2016. 
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