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Ementa

Esta disciplina tem como objetivo geral oferecer aos alunos os subsidios tedricos-
metodolégicos para a elaboracdo do planejamento de midia digital por meio da
compreensdo dos conceitos de midia, circulagdo comunicacional, presenca digital,
branding e estruturacdao de personas. Serdao apresentados os principais pontos de
inovacdo, desafios e tendéncias da drea na comunicacao digital. Pelo viés critico da
producdo de conteldo, serdo estudados os conceitos de inbound marketing,
transmidia, influéncia digital e marketing de performance. Como parte de uma gestao
completa de comunicagdo, também serdo abordados tépicos como relacionamento,
monitoramento, gestdo de crise e resultados. Nas aulas praticas, os alunos terdo a
oportunidade de exercitar a aplicacdo do Brand Canvas para diferentes tipos de
organizacao e estruturar um plano de conteldo para marcas em contextos diversos.
Por fim, a gamificacdo sera responsdavel pela fixacdo dos conceitos e levantamento de
possibilidades para aplica¢des futuras.

Objetivos de aprendizagem

e Fornecer aos alunos o embasamento necessario para a compreensdo do
cenario da comunicacdo organizacional e politica nos ambientes digitais a
partir de conceitos atuais e utilizados no mercado de comunicacdo e
marketing;

e Equipar os alunos com habilidades analiticas para a aplicacdo do
planejamento de midia digital em diferentes contextos comunicacionais,
respeitando as diferencas da natureza da organizacao.

® Preparar os alunos para enfrentar desafios sociais, politicos e
comunicacionais na producgao de conteldo digital para as marcas.
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Tépicos

e MIDIA E CIRCULACAO COMUNICACIONAL
o Tendéncias de midia em 2024;

o Os conceitos de midia e circulagdo na comunicagao;

o Adinamica de compartilhamento de conteudos nas plataformas digitais;



o A desordem da desinformacao.

e BRAND CANVAS E IDENTIDADE DE MARCA

e A PLATAFORMIZACAO DO CONTEUDO
A légica de comunicagao transmidia;

o Producdo de conteudo para estimular o engajamento;
o Publicidade em multiplataformas para diferentes organizacdes;
o Formatacao e caracteristicas da politica de contelddo dos canais digitais.
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Toépicos

e MARKETING DE CONTEUDO E INBOUND MARKETING
Fundamentos e estratégias de Inbound Marketing;

o

o Por que inbound na politica?;
o Gestdo de relacionamento;
o Estratégia de conteldo para o funil dinamico de marketing.

e MIDIA DE PERFORMANCE: INFLUENCIA E VISIBILIDADE
o Influéncia digital e capital social;
o Influéncia digital na politica;
o Performance de contetdo.

e CRIACAO E GESTAO DO PLANO DE CONTEUDO

e GESTAO DE CRISE E GESTAO DE RESULTADOS



Gestdo de crise nas plataformas digitais;

Performance de campanha;
KPl e monitoramento de rede;

O O O O

Os dados na tomada de decisdo.
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