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Ementa

Este curso tem como objetivo mais amplo proporcionar aos alunos uma compreensdo
abrangente da interse¢do entre neurociéncia, comunicacdo e marketing. Através de
uma abordagem multidisciplinar, os alunos irdo explorar os principios fundamentais
da neurociéncia e como eles se relacionam com o comportamento do consumidor,
processos de tomada de decisdo e estratégias de marketing. Ao explorar tépicos como
psicologia cognitiva, técnicas de imagem cerebral e economia comportamental, os
alunos obterdo insights sobre os fatores conscientes e subconscientes que
influenciam as escolhas e preferéncias de consumidores, cidadaos, tomadores de
decisdo. Além disso, este curso ird capacitar os alunos com conhecimentos praticos e
habilidades analiticas para avaliar criticamente pesquisas de neuromarketing e aplicar
principios neurocientificos no design de estratégias de marketing eficazes.

Este curso visa também promover o pensamento critico e consideracdes éticas no
ambito da neurociéncia social e do neuromarketing. Os alunos examinardo as
implicacdes éticas do uso de métodos neurocientificos em praticas de marketing,
incluindo questdes relacionadas a privacidade do consumidor, manipulacdo e
consentimento. Por meio de discussdes e estudos de caso, os alunos desenvolverao
uma compreensdo refinada dos limites éticos e responsabilidades associadas a
aplicagdo da neurociéncia em contextos de marketing. Em ultima analise, este curso
busca capacitar os alunos a navegar no cenario em evolucdo da neurociéncia aplicada
a comunicacdo com uma perspectiva holistica, integrando conhecimento cientifico
com principios éticos para tomar decisGes informadas e contribuir positivamente para
o campo do marketing e comunicagao.

Objetivos de aprendizagem

e Fornecer aos alunos uma compreensdo aprofundada dos principios
neurocientificos subjacentes ao comportamento do consumidor e as
estratégias de marketing.

e Equipar os alunos com habilidades analiticas e uma compreensao critica das
aplicagcOes praticas da neurociéncia no contexto da comunicacdo e do
marketing.

® Preparar os alunos abordando questdes éticas importantes relacionadas ao
uso de técnicas neurocientificas na aplicagdo dos ensinamentos, preparando
os alunos para enfrentar os desafios éticos e morais associados a
neurociéncia aplicada a comunicac¢do e ao marketing.



Modulo |

Topicos de aula
e O conceito de Neurociéncia, o campo de estudos e sua aplicacdo na Comunicac¢do e no Marketing
e Entendimento da relacdo entre o estudo da comunicacdo humana e a neurociéncia
e Técnicas e métodos de estudo da neurociéncia no campo da comunicacao
e Temas relacionados a comunicacao que podem ser tema de enfoque das neurociéncias
e Efeito das neurociéncias na utilizacdo de midias digitais
e Neurociéncias e midias digitais: efeitos para negdcios, marcas e pessoas
e Retdrica persuasiva multimodal e seus efeitos mentais
e Narrativa, storytelling e persuasao
e (Cddigos e sentimentos neurais e persuasao
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Maédulo I

Toépicos

O conceito de Neuromarketing

Introdugdo ao Comportamento do Consumidor como area cientifica

Processo de tomada de decisdo consciente

Definicdo e aplicacdo de Nudges no dia a dia de entidades publicas e privadas
Efeito de nudging e framing no processo de decisdo do consumidor

Processo decisério do consumidor e neuromarketing

Etica e neuromarketing
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