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Ementa 

Esta disciplina visa desenvolver nos alunos competências para planejar, executar, 
monitorar e avaliar campanhas digitais eficazes, utilizando ferramentas e métricas 
adequadas, com o objetivo de alcançar os objetivos de negócios e gerar resultados 
mensuráveis. 

Para tanto, oferecerá uma visão completa, teórica, prática e ética do universo das 
campanhas digitais, preparando-os para atuar de forma eficiente e estratégica nesse 
mercado em constante evolução. 

Com o curso, os alunos poderão: 

• Compreender os fundamentos teóricos e práticos das campanhas digitais. 

• Dominar as ferramentas e plataformas utilizadas na criação e gestão de 
campanhas. Analisar o comportamento do consumidor no ambiente digital. 

• Desenvolver estratégias de segmentação e targeting. 

• Aprender a medir o desempenho das campanhas e a otimizar os resultados. 

• Desenvolver um trabalho prático que demonstra a aplicação dos 
conhecimentos adquiridos e um trabalho acadêmico com rigor científico e 
metodológico. 

Ao final da disciplina, os alunos estarão aptos a atuar como profissionais qualificados 
em marketing digital, capazes de planejar e executar campanhas eficazes e gerar 
resultados para as empresas.. 
 

Objetivos de aprendizagem 

● Objetivo geral:  

o Desenvolver competências para planejar, executar, monitorar e 
avaliar campanhas digitais eficazes, utilizando ferramentas e métricas 
adequadas. 

● Objetivos específicos 

o Compreender os fundamentos teóricos e práticos das campanhas 
digitais. 



 
 

o Dominar as ferramentas e plataformas utilizadas na criação e 
gestão de campanhas. 

o Analisar o comportamento do consumidor no ambiente digital. 

o Desenvolver estratégias de segmentação e targeting. 

o Aprender a medir o desempenho das campanhas e a otimizar os 
resultados. 

  

Módulo I 

Tópicos de aula 

• Fundamentos das Campanhas Digitais; 

• Evolução da comunicação digital e o surgimento das campanhas digitais. 

• Jornada do consumidor digital. 

• Persona e segmentação de mercado. 

• Conceitos de marketing digital, inbound marketing e growth hacking. 

• O papel das mídias sociais nas campanhas digitais. 

• Planejamento estratégico de campanhas digitais. 

• Conteúdo de qualidade e storytelling. 

• Marketing de conteúdo, de oportunidade e de influência. 

• Métricas de desempenho de campanhas digitais. 

• Análise de dados e relatórios. 

• Otimização de campanhas. 

• ROI das campanhas digitais. 
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Módulo II 

Tópicos 

● Ferramentas de gestão de redes sociais (Hootsuite, Buffer, etc.). 

● Plataformas de publicidade online (Google Ads, Facebook Ads, etc.). 

● Ferramentas de análise de dados (Google Analytics, SEM RUSH, etc.). 

● Plataformas de email marketing. 

● Ética e responsabilidade social nas campanhas digitais. 

● Campanhas digitais para pequenas e médias empresas. 

● Marketing de influência e social media marketing. 

● Realidade virtual e aumentada nas campanhas digitais. 

● Inteligência artificial e machine learning aplicados ao marketing digital. 
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