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Ementa

A presente disciplina tem por objetivo apresentar em tela métodos de pesquisa
amparados cientificamente pelas ciéncias sociais aplicdveis ao campo da
comunicacdo. Dados secundarios, primarios (pesquisas quantitativas e qualitativas) e
anadlise do discurso serdo retratados com maior ou menor profundidade.

A disciplina esta estruturada em trés eixos de conteudos: 1) a comunica¢do e o campo
cientifico; 2) Metodologias de pesquisa e a comunicagao; e, 3) trés mundos que se
apresentam como objeto de estudo da comunicagcdao: mundo objetivo, mundo
percebido e mundo desejado - contribuicdes da Escola pragmaticista, além da
exposicao de exemplo de abordagem reputacional.

De uma forma geral, a disciplina traz a perspectiva de que o publico potencialmente
reage ao que comunica e que ndo absorve informacdes de forma automdtica. A
perspectiva do publico que reage, que interpreta, que apreende de forma nao
automadtica, reforca o protagonismo das metodologias de pesquisas
comportamentais.

Objetivos de aprendizagem

e Introduzir elementos bdsicos que possam estimular estudos mais avancados
pelos mestrandos;

e Apresentacdo de conceitos que possam ser acessados para a producdo de
trabalhos académicos;

® Exposicdo de métodos que possam orientar atividades profissionais no campo
da comunicagao.

Mddulo | — Composto por um encontro remote e trés presenciais

Tépicos

e COMUNICAGAO E O CAMPO CIENTIFICO
o Escolas de Comunicagdo: abordagens e conceitos;

o ContribuigGes das ciéncias sociais aplicadas.



e METODOLOGIAS DE PESQUISA E A COMUNICACAO
Dados secundarios;
Pesquisa Quantitativa;

o

ContribuicGes do campo semidtico;

(¢]

Analise do discurso - notas introdutorias.

(¢]
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Toépicos

e TRES MUNDOS DA COMUNICACAO - CONTRIBUICOES PRAGMATICISTAS | REPUTACAO: UMA ABORDAGEM
o Pesquisa qualitativa;
o Realidade objetiva, expectativas e percepgao;
o Reputagdo: uma abordagem.
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