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Ementa

Esta disciplina oferece uma analise aprofundada e integrada das teorias sobre opinidao
publica, comportamento eleitoral e comunicag¢do politica, com énfase no marketing
politico. O curso examina a evolucdo histérica e as aplicages praticas desses campos
interligados, capacitando os alunos a compreender e analisar criticamente os
complexos processos de formacdo de opinido, decisdo de voto e comunicagdo
estratégica em democracias modernas.

No mddulo dedicado a Opinido Publica, exploraremos os desafios tedricos e
conceituais, desde as nocles classicas de esfera publica até aos debates
contemporaneos sobre a sua mensuracao, volatilidade e influéncia no processo
politico. Analisaremos as limitacdes dos modelos tradicionais e as transformacdes
induzidas pela comunicacdo digital, e os seus desafios. Serdo discutidos os fatores
psicossociais, culturais e mididticos que moldam a opinidgo publica. Abordaremos
ainda os desafios impostos pela desinformacdo e o cendrio de desordem
informacional.

O estudo do Comportamento Eleitoral tem sua base nas escolas tradicionais de
pensamento e modelos explicativos da decisdo de voto. Contemplamos o contexto de
pesquisa brasileiro, discutindo as particularidades e os modelos desenvolvidos para
compreender o voto no pais. Serdo examinados, também, os efeitos da comunicacdo
interpessoal e das redes sociais online na persuasdo e mobilizacdo eleitoral, bem
como o impacto dos atalhos informacionais e das emogdes na tomada de decisdo.

O moddulo sobre Marketing Politico e Comunicacdo de Campanha integra os
conhecimentos sobre opinido publica e comportamento eleitoral para analisar as
estratégias de comunicacdo utilizadas por atores politicos. Discutiremos a evolugao
do marketing politico, desde as abordagens centradas no candidato e na mensagem
até as discussdes sobre as campanhas permanentes e a microssegmentacdo de
eleitores. Analisaremos as dindmicas das campanhas eleitorais em ambientes offline
e online, explorando as potencialidades e os desafios éticos das tecnologias digitais,
incluindo a gestdao de imagem, a propaganda politica, a campanha negativa e a
comunicacao de crise.

Ao longo da disciplina, os alunos serao incentivados a desenvolver uma perspectiva
analitica e critica, conectando os debates tedrico-conceituais com a analise de
cenadrios politicos contemporaneos, tanto no Brasil como em perspectiva comparada.

Serd dada énfase ao desenvolvimento de competéncias de investigacao, incluindo a
revisdo do estado da arte, a formulagao de questdes de pesquisa e a familiarizacdo
com diferentes metodologias e métodos de analise aplicados ao estudo da opinido
publica, do comportamento eleitoral e da comunicagao politica.



Objetivos de aprendizagem

Compreender os conceitos fundamentais: Demonstrar um entendimento
aprofundado e critico das principais teorias, modelos e conceitos
relacionados com a formacdo da opinido publica, os determinantes do
comportamento eleitoral e as estratégias de comunicacdo e marketing
politico, reconhecendo as suas interconexdes, potencialidades e limitacdes
no contexto das democracias contemporaneas.

Analisar fenbmenos politicos: Aplicar os quadros tedricos e conceituais
estudados para analisar criticamente fendmenos politicos atuais, como a
dinamica da opinido publica em ambientes digitais, os padrdes de voto em
diferentes contextos eleitorais, o impacto da desinformacao e da polarizacao,
e as estratégias de campanha offline e online.

Avaliar estratégias de comunicagdo: Identificar e avaliar criticamente as
diversas estratégias de comunicacdo e marketing politico utilizadas por
candidatos, partidos, governos e outros atores, considerando as suas
implicacOes éticas e o seu impacto sobre os cidaddos e o processo
democratico.

Desenvolver competéncias de investigacdo: Formular questGes de pesquisa
relevantes no ambito da disciplina, realizar revisGes criticas da literatura
académica, identificar e avaliar diferentes abordagens metodoldgicas.

Produzir trabalho académico original: Desenvolver um trabalho académico
gue demonstre capacidade de analise aprofundada, argumentacdo
consistente e utilizacdo adequada do quadro tedrico e empirico para um tema
especifico da disciplina.
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Tépicos

INTRODUCAO A OPINIAO PUBLICA
o Discissdo sobre as teorias da opinido publica;

o Elites e espiral do siléncio.

MIDIA, OPINIAO PUBLICA E POLITICA
O publico e o privado;

o)
o Efeitos de midia;
o Estudos de caso.

A midia na formacdo da opinido publica;

OPINIAO PUBLICA, MIDIAS E PESQUISA
o Opinido publica e midias;

o Desordem informacional, desinformacdo e fake news;



o Pesquisas de opinido;
o Seminario discente.
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interessa ademocracia. IUPERJ. Rio de Janeiro, 2006. (cap. 3)

CRESPI, Irving. El proceso de opinién publica. Cémo habla la gente. Barcelona: Ariel Comunicacién, 2000.
PRICE, Vincent. La opinién publica: esfera publica y comunicacién. Barcelona: Paidds, 1994. (Caps. 1, 2, 3 e 4)

BENNETT, W. Lance; LIVINGSTON, Steven. The disinformation order: Disruptive communication and the decline of
democratic institutions. European Journal of Communication, v. 33, n. 2, p.122-139, 2018.

CERVI, Emerson Urizzi. Opinido Publica e Politica no Brasil: o que o brasileiro pensa sobre politica e porque isso
interessa ademocracia. IUPERJ. Rio de Janeiro, 2006. (cap. 2)

EMEDIATO, Wander (org.) A construcdo da Opinido na Midia. Belo Horizonte: NAD, 2013. (caps. 2, 7, 10 e 12)

HABERMAS, J. Historia y critica de la opinidn publica. Investigaciones sobre una categoria de la sociedad
burguesa. Barcelona, Gustavo Gilli Ed. 1990.

MCCOMBS, Maxwell; SHAW, Donald L. The agenda-setting function of mass media. The Public Opinion Quarterly,
v.36,n.2, p. 176-187, 1972.
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latino-americana. Opinido Publica, v.7, p.60-74, 2001.

ROSSINI, Patricia; STROMER-GALLEY, Jennifer; BAPTISTA, Erica Anita; OLIVEIRA, Vanessa V. Dysfunctional
information sharing on WhatsApp and Facebook: The role of political talk, cross-cutting exposure and social
corrections. New Media & Society, v. 23, n.8, p. 2430-2451, 2021.

STROMBACK, Jesper. The Media and Their Use of Opinion Polls: Reflecting and Shaping Public Opinion. In: HOLTZ-
BACHA, Christina; STROMBACK, Jesper. (eds) Opinion Polls and the Media. Palgrave Macmillan, London, 2012.
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GEER, John (Orgs.) Public Opinion and polling around the world: A Historical encyclopedia. CA: ABC-CLIO
Publishers, 2004.

LIPPMANN, Walter. Opinido publica. Petrdpolis, RJ: Vozes, 2008.
NOELLE-NEUMANN, Elisabeth. La espiral del silencio: opinién publica nuestra piel social. Barcelona: Paidds, 1995.

PAGE, Benjamin |.; SHAPIRO, Robert Y. The rational public: fifty years of trends in Americans’ policy preferences.
1992.

TARDE, Gabriel. A opinido e as massas. Sao Paulo: Martins Fontes, 1992.



BRODY, Richard. Assessing the President: The Media, Elite Opinion and Public Support. Stanford CA: Stanford
University Press, 1991.

CHAMPAGNE, Patrick. Formar a opinido: o novo jogo politico. Petrépolis. RJ.: Vozes, 1996.

GUNTHER, Albert. The persuasive press inference: effects of mass media on perceived public opinion.
Communication Research, v. 25, n. 5, p. 486-504, 1998.

MCCOMBS, Maxwell; VALENZUELA, Sebastian. Setting the Agenda. Mass Media and Public Opinion. 2ed.
Cambridge: Polity, 2021. (caps. 5,6 e 7)

SCHEUFELE, Dietram A.; SHANAHAN, James; LEE, Eunjung. Real talk: manipulating the dependent variable in spiral
of silence research. Communication Research, v.. 28, n. 3, p. 304-324, 2001.

ZALLER, John. The Nature and Origins of mass opinion. Cambridge University Press, 1992. (caps. 1, 2 e 3).

ALTHAUS Scott. Collective preferences in democratic politics: Opinion Surveys and the will of the people.
Cambridge: Cambridge University Press, 2003.

DIAS, Claudia A. GRUPO FOCAL: técnica de coleta de dados em pesquisas qualitativas. Informacdao &Amp;
Sociedade, v. 10, n.2, 2000.

MELO, Philipe; RESENDE, Gustavo; SOUSA, Hugo; MESSIAS, Johnnathan; VASCONCELOS, Marisa; ALMEIDA, Jussara
M; BENVENUTO, Fabricio. (Mis)Information Dissemination in WhatsApp: Gathering, Analyzing and
Countermeasures. In Proc. of the Web Conference. 2019.

https://people.mpisws.org/~johnme/pdf/resende www2019 whatsapp.pdf

MURPHY, Joe. Social media in public opinion research: executive summary of the aapor task force on emerging
technologies in public opinion research. Public Opinion Quarterly, n. 78, p. 788-794, 2014.

ROSSINI, Patricia G. C., BAPTISTA, Erica Anita, OLIVEIRA, Vanessa V., SAMPAIO, Rafael C. O uso do Facebook nas
eleicOes presidenciais brasileiras de 2014: a influéncia das pesquisas eleitorais nas estratégias das campanhas
digitais. Revista Fronteiras, n. 18, p. 145-157, 2016.

WARDLE, Claire; DERAKHSHAN. Information disorder: Toward an interdisciplinary framework for research and
policy making. Council of Europe, 2017.
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Tépicos

e COMPORTAMENTO ELEITORAL
o Correntes tedricas do comportamento eleitoral;
o Comportamento do voto no Brasil;
o Estudos de caso.

e COMUNICAGAO POLITICA E MARKETING POLITICO
o Comunicagdo politica;
o Aspectos centrais do marketing politico;


https://people.mpisws.org/~johnme/pdf/resende_www2019_whatsapp.pdf

o Campanha e a decisdo do voto;
o Estudos de caso.

e COMUNICACAO POLITICA E MARKETING POLITICO
o Campanha permanente e campanha negativa;
o Construcdo e desconstrucao de imagem;
o Semindrio discente.

Leitura obrigatdria
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no sentido de voto. Tese. Coimbra, 2008.

FIGUEIREDO, Marcus. A decisdo do voto: democracia e racionalidade. Sdo Paulo: Sumaré/Anpocs, 1991.
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Rousseff. UFMG. Belo Horizonte, 2014.
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LAVAREDA, Antonio; TELLES, Helcimara. EleicGes municipais: novas ondas na politica. Editora FGV, 2020.
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