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Ementa

A narrativa e o discurso jornalisticos diante do cendrio de transformagao da profissado.
Os tradicionais e os "novos" géneros jornalisticos. A pratica da grande reportagem
multimidia em empresas jornalisticas tradicionais e em jornais nativos digitais.
Apuracdo e checagem no contexto de producdo colaborativa. Os desafios do modelo
de negdcio e a busca pela inovagdo nas redacoes.

Objetivos de aprendizagem

e Abordar os conceitos que envolvem a produ¢dao narrativa no jornalismo
contemporaneo e contextualizd-los no cendrio de mudancas da profissao.

e Incentivar o olhar critico sobre producdes jornalisticas contemporaneas e
buscar uma postura propositiva frente aos novos desafios da profissao.

® Promover a reflexdo conjunta aos alunos sobre a aplicacdo pratica dos
conceitos na rotina do jornalista moderno e exercitar a visdo multimidia para
a producdo jornalistica.
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Tépicos

e NARRATIVA, DISCURSO E GENEROS JORNALISTICOS
o A narrativa e o discurso jornalisticos diante do cendrio de transformagado da profissao.

o Os tradicionais e os "novos" géneros jornalisticos.

o Caracteristicas do digital e a adapta¢do/transformacao dos géneros jornalisticos.

e A GRANDE REPORTAGEM MULTIMIDIA
o A pratica da grande reportagem multimidia em empresas jornalisticas tradicionais.

e PAUTAE PLANEJAMENTO DA PRODUGCAO MULTIMIDIA
o A produgdo jornalistica em jornais nativos digitais.

o Pauta e planejamento na produg¢do multimidia.

o Discussao de casos e exercicio pratico.



Leitura obrigatdria

CANAVILHAS, Jodo (Org.). Webjornalismo: 7 carateristicas que marcam a diferenga. Covilha: LabCom, 2014.

LONGHI, Raquel Ritter. O turning point da grande reportagem multimidia. Revista Famecos, Porto Alegre, v. 21, n.
3, p. 897-917, setembro-dezembro de 2014.
http://revistaseletronicas.pucrs.br/ojs/index.php/revistafamecos/article/view/18660/1256

LENZI, Alexandre. Jornalismo nativo digital brasileiro: um estudo de caso do Nexo. Revista Famecos, Porto Alegre,
v. 27, p. 1-14, janeiro-dezembro de 2020.
https://revistaseletronicas.pucrs.br/ojs/index.php/revistafamecos/article/view/36102

Leitura recomendada

JORGE, Thais de Mendonga. Mutagdes no jornalismo: como a noticia chega a internet. Brasilia: Editora
Universidade de Brasilia, 2013.

ORIHUELA, José Luis. Los medios después de internet. Barcelona: Editorial UOC, 2015.
CHRISTOFOLETTI, Rogério (Org.). QuestGes para um jornalismo em crise. Floriandpolis: Insular, 2015.

USHER, Nikki. Making news at The New York Times. Michigan: University of Michigan Press, 2014.
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Toépicos

e CREDIBILIDADE JORNALISTICA
o Credibilidade jornalistica e as novas tecnologias.
o Inteligéncia artificial aplicada ao jornalismo.

e APURACAO E CHECAGEM NO CONTEXTO DE PRODUCAO COLABORATIVA
o Apuragdo e checagem no contexto de produgao colaborativa.

e 0S DESAFIOS DO MODELO DE NEGOCIO E A BUSCA PELA INOVACAO
o Os desafios do modelo de negdcio e a busca pela inovagdo nas redagdes.

Leitura obrigatdria

CANAVILHAS, Jodo. Producdo automatica de texto jornalistico com IA: contributo para uma histéria. Textual &
Visual Media, 17, p. 22-40, 2023. https://ubibliorum.ubi.pt/handle/10400.6/13376

CANAVILHAS, Jodo; BIOLCHI, Barbara. Inteligéncia Artificial e Transparéncia no Jornalismo. Midia E Cotidiano, 18,
p. 43-64, 2024. https://ubibliorum.ubi.pt/handle/10400.6/14427

LENZI, Alexandre. Inversdo de papel: prioridade ao digital, um novo ciclo de inovac¢do para jornais impressos.
Floriandpolis: Editora Insular, 2018.


http://revistaseletronicas.pucrs.br/ojs/index.php/revistafamecos/article/view/18660/1256
https://revistaseletronicas.pucrs.br/ojs/index.php/revistafamecos/article/view/36102
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Capitulo 3 - Dentro das redagdes: um panorama atual e indicagdes de novos caminhos. Versdo original da tese.
https://repositorio.ufsc.br/handle/123456789/186201

Leitura recomendada

Decalogo para o uso ético da Inteligéncia Artificial nos meios de comunicagdo. https://kazetariak.eus/decalogo-

para-el-uso-etico-de-la-ia-en-los-medios-de-comunicacion/

CHRISTOFOLETTI, Rogério; BECKER, Denise. Pesquisas sobre confianga na midia e o fortalecimento da ideia de
crise permanente de credibilidade. Revista Latinoamericana Comunicacion Chasqui, v. 154, p. 53-68, 2023.
https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=9274150

CHRISTOFOLETTI, Rogério; FERREIRA, Vitéria. COVID-19 e combate a desinformacdo: a experiéncia do Consdrcio
de Veiculos de Imprensa no Brasil. CUADERNOS.INFO, v. 57, p. 137-157, 2024.
https://cuadernos.info/index.php/cdi/article/view/62783/56767

ALVES, Filipe dos Santos. Fundacgdes jornalisticas: em busca de um novo modelo de negdcio para a imprensa.
Coimbra: Almedina, 2014.

CHRISTOFOLETTI, Rogério. A crise do jornalismo tem solucdo? Barueri, SP: Estacdo das Letras e Cores, 2019.

COSTA, Caio Tulio. Um modelo de negdcios para o jornalismo digital. Revista de Jornalismo ESPM, S&o Paulo, v. 9,
p. 51-115, abril-maio-junho de 2014. https://drive.google.com/file/d/0B17Kzd mFtzrdVF4dEFQMnJWakE/edit
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