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Ementa 

A narrativa e o discurso jornalísticos diante do cenário de transformação da profissão. 
Os tradicionais e os "novos" gêneros jornalísticos. A prática da grande reportagem 
multimídia em empresas jornalísticas tradicionais e em jornais nativos digitais. 
Apuração e checagem no contexto de produção colaborativa. Os desafios do modelo 
de negócio e a busca pela inovação nas redações. 

 

Objetivos de aprendizagem 

● Abordar os conceitos que envolvem a produção narrativa no jornalismo 
contemporâneo e contextualizá-los no cenário de mudanças da profissão. 

● Incentivar o olhar crítico sobre produções jornalísticas contemporâneas e 
buscar uma postura propositiva frente aos novos desafios da profissão. 

● Promover a reflexão conjunta aos alunos sobre a aplicação prática dos 
conceitos na rotina do jornalista moderno e exercitar a visão multimídia para 
a produção jornalística.  

  

Módulo I – Composto por um encontro remote e três presenciais 

Tópicos 

● NARRATIVA, DISCURSO E GÊNEROS JORNALÍSTICOS 

o A narrativa e o discurso jornalísticos diante do cenário de transformação da profissão. 

o Os tradicionais e os "novos" gêneros jornalísticos. 

o Características do digital e a adaptação/transformação dos gêneros jornalísticos. 

 

● A GRANDE REPORTAGEM MULTIMÍDIA 

o A prática da grande reportagem multimídia em empresas jornalísticas tradicionais. 

 

● PAUTA E PLANEJAMENTO DA PRODUÇÃO MULTIMÍDIA 

o A produção jornalística em jornais nativos digitais. 

o Pauta e planejamento na produção multimídia. 

o Discussão de casos e exercício prático. 
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Módulo II – Composto por um encontro remote e três presenciais 

Tópicos 

● CREDIBILIDADE JORNALÍSTICA 

o Credibilidade jornalística e as novas tecnologias. 

o Inteligência artificial aplicada ao jornalismo. 

 

● APURAÇÃO E CHECAGEM NO CONTEXTO DE PRODUÇÃO COLABORATIVA 

o Apuração e checagem no contexto de produção colaborativa. 

 

● OS DESAFIOS DO MODELO DE NEGÓCIO E A BUSCA PELA INOVAÇÃO 

o Os desafios do modelo de negócio e a busca pela inovação nas redações. 
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Capítulo 3 - Dentro das redações: um panorama atual e indicações de novos caminhos. Versão original da tese. 
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