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Ementa 

O curso tem como proposta o estudo do marketing político e eleitoral, à luz das teorias 
da comunicação política. 

A disciplina oferece as principais formulações conceituais da opinião pública e as 
discussões que envolvem o tema. A literatura vai tratar das questões acerca do 
público e do privado, da esfera pública burguesa e dos dilemas que cercam a 
terminologia da opinião pública. Além disso, o curso pretende abordar os fatores que 
concorrem na formação da opinião pública e a participação da mídia nesse processo, 
e os desafios recentes da democracia. 

A partir das discussões de opinião pública, o curso percorre as teorias da comunicação 
política e discute os avanços da área, a partir de análises contemporâneas. 

As discussões sobre o marketing político estão entrelaçadas ao debate sobre opinião 
pública e a comunicação política como grande área, tangenciando a lógica das 
campanhas em ambiente off e online, considerando as potencialidades das inovações 
e os desafios contemporâneos. A intenção é trazer as principais formulações sobre a 
comunicação política e as visões contemporâneas sobre o tensionamento dos dois 
campos. Discutir o marketing político na perspectiva da propaganda política, da 
disputa informacional e da construção de imagem. 

Os alunos serão capacitados para uma discussão teórico-conceitual sobre a trilha do 
curso - opinião pública, comunicação política e marketing político - e a análise crítica 
de cenários. Os discentes serão estimulados ao estudo analítico por meio do estado 
da arte e do desenvolvimento de diferentes metodologias e métodos de pesquisa. 
 

Objetivos de aprendizagem 

● Compreensão dos Fundamentos Teóricos: Capacitar os alunos a 
compreender os conceitos fundamentais relacionados à opinião pública, 
comunicação política e marketing político, incluindo suas limitações e 
implicações práticas;  

● Análise dos Determinantes da Opinião Pública: Explorar os diversos fatores 
que influenciam a formação da opinião pública, bem como os desafios 
contemporâneos enfrentados pela democracia nesse contexto; 

● Integração das Dinâmicas do Marketing Político: Entender as relações entre 
os campos político e midiático, especialmente no contexto das campanhas 



 
 

políticas, tanto offline quanto online, considerando as inovações e desafios 
contemporâneos; 

● Produção Acadêmica: Desenvolver as técnicas de produção acadêmica entre 
os alunos, a partir dos trabalhos práticos e do trabalho final da disciplina. 

Módulo I – Composto por um encontro remote e três presenciais 

Tópicos 

● TEORIAS DA OPINIÃO PÚBLICA 

o Os conceitos e a natureza da opinião pública; 

o O público e o privado; 

o Multidão, massa e público. 

 

● OPINIÃO PÚBLICA, MÍDIA E POLÍTICA 

o Mídia e opinião pública; 

o Opinião pública e opinião publicada; 

o Efeitos de mídia; 

o Participação e lideranças; 

o Estudos de caso. 

 

● COMUNICAÇÃO POLÍTICA 

o Comunicação política; 

o Espetacularização da política; 

o Escândalos; 

o Polarização, politização e despolitização; 

o Desordem informacional, desinformação e fake news; 

o Seminário discente. 
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interessa à democracia. (Tese). IUPERJ. Rio de Janeiro, 2006. 
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Módulo II – Composto por um encontro remote e três presenciais 

Tópicos 

● COMUNICAÇÃO POLÍTICA E MARKETING POLÍTICO 

o Comportamento político e eleitoral; 

o Voto, pesquisa e campanhas; 

o Estudos de caso. 

https://people.mpisws.org/~johnme/pdf/resende_www2019_whatsapp.pdf


 
 

● COMUNICAÇÃO POLÍTICA E MARKETING POLÍTICO 

o Aspectos centrais do marketing político; 

o Construção e desconstrução de imagem; 

o Campanha, estratégia e a decisão do voto; 

o Seminário discente. 

 

● MARKETING POLÍTICO E ELEITORAL 

o Campanha permanente e campanha negativa; 

o Big data e data science - metodologias digitais; 

o Campanhas digitais. 
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