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Ementa

O curso tem como proposta o estudo do marketing politico e eleitoral, a luz das teorias
da comunicagdo politica.

A disciplina oferece as principais formulagGes conceituais da opinido publica e as
discussdes que envolvem o tema. A literatura vai tratar das questdes acerca do
publico e do privado, da esfera publica burguesa e dos dilemas que cercam a
terminologia da opinido publica. Além disso, o curso pretende abordar os fatores que
concorrem na formacgado da opinido publica e a participacdo da midia nesse processo,
e os desafios recentes da democracia.

A partir das discussGes de opinido publica, o curso percorre as teorias da comunicacgdo
politica e discute os avancos da drea, a partir de analises contemporaneas.

As discussdes sobre o marketing politico estdo entrelacadas ao debate sobre opinido
publica e a comunicacdo politica como grande darea, tangenciando a légica das
campanhas em ambiente off e online, considerando as potencialidades das inovacdes
e os desafios contemporaneos. A intencao é trazer as principais formulacdes sobre a
comunicagdo politica e as visdes contemporaneas sobre o tensionamento dos dois
campos. Discutir o marketing politico na perspectiva da propaganda politica, da
disputa informacional e da construcdo de imagem.

Os alunos serdo capacitados para uma discussao tedrico-conceitual sobre a trilha do
curso - opinido publica, comunicacdo politica e marketing politico - e a analise critica
de cendrios. Os discentes serdo estimulados ao estudo analitico por meio do estado
da arte e do desenvolvimento de diferentes metodologias e métodos de pesquisa.

Objetivos de aprendizagem

e Compreensado dos Fundamentos Tedricos: Capacitar os alunos a
compreender os conceitos fundamentais relacionados a opinido publica,
comunicacao politica e marketing politico, incluindo suas limitacdes e
implicacdes praticas;

e Andlise dos Determinantes da Opinido Publica: Explorar os diversos fatores
qgue influenciam a formacao da opinidao publica, bem como os desafios
contemporaneos enfrentados pela democracia nesse contexto;

e Integracdo das Dinamicas do Marketing Politico: Entender as relagbes entre
os campos politico e mididtico, especialmente no contexto das campanhas



politicas, tanto offline quanto online, considerando as inova¢Ges e desafios

contemporaneos;

® Producdo Académica: Desenvolver as técnicas de producdo académica entre
os alunos, a partir dos trabalhos praticos e do trabalho final da disciplina.
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Tépicos

e TEORIAS DA OPINIAO PUBLICA
o Os conceitos e a natureza da opinido publica;
o O publico e o privado;
o Multidao, massa e publico.

e OPINIAO PUBLICA, MIDIA E POLITICA
o Midia e opinido publica;
Opinido publica e opinido publicada;
Efeitos de midia;
Participacdo e liderancas;

o O O O

Estudos de caso.

e COMUNICACAO POLITICA
o Comunicagao politica;
Espetacularizagao da politica;
Escandalos;

(@]

@]

o Polarizagdo, politizagdo e despolitiza¢ao;

o Desordem informacional, desinformacdo e fake news;
@]

Seminario discente.
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Programa de Pds-graduacdo em Ciéncia Politica da Universidade Federal de Minas Gerais. 2017.
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Topicos

e COMUNICACAO POLITICA E MARKETING POLITICO
o Comportamento politico e eleitoral;
o Voto, pesquisa e campanhas;
o Estudos de caso.


https://people.mpisws.org/~johnme/pdf/resende_www2019_whatsapp.pdf

e COMUNICACAO POLITICA E MARKETING POLITICO
o Aspectos centrais do marketing politico;
o Construcdo e desconstrucao de imagem;

o Campanha, estratégia e a decisdo do voto;
o Seminario discente.

e MARKETING POLITICO E ELEITORAL
o Campanha permanente e campanha negativa;
o Big data e data science - metodologias digitais;
o Campanhas digitais.
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FIGUEIREDO, Marcus. A decisdo do voto: democracia e racionalidade. Sdo Paulo: Sumaré/Anpocs, 1991.
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eleicGes majoritarias de Curitiba em 2012. (Dissertagdo) Programa de Pds-graduagdo em Comunicagdo da
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