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Ementa

Este curso tem como objetivo abrir uma porta para Comunicagdo Digital Publica
unindo teoria e pesquisa. As transformacgfes trazidas pela nova midia nas ultimas
décadas aumentaram exponencialmente a quantidade de dados gerados ou
administrados por governos, ou entdo por plataformas de tecnologia que as vezes
competem com o Estado pela primazia da esfera publica. Isso gera um potencial para
ampliar o acesso e aumentar a qualidade de servicos e bens publicos, como também
melhorar a transparéncia e prestacdao de contas dos governantes, permitindo que os
governos sejam mais responsivos as necessidades dos cidaddos, enquanto estes tém
a oportunidade de participar mais do debate publico. No entanto, a nova midia
também gera riscos para a democracia, com a polarizacao de segmentos da sociedade
e a emergéncia de setores que antes estavam mais a margem do debate politico, com
maior aumento na circulacdo de informacdes falsas e o crescimento de movimentos
nacionalistas e populistas.

Além de todos os desafios que encontramos para navegar neste novo ambiente de
comunicacao, precisamos ao mesmo tempo ampliar a capacitacdo de profissionais em
habilidades de programacao e tecnologia da informacdo. Por isso, este curso oferece,
junto com as principais teorias de Comunicacdo Digital Publica, um laboratdrio para o
aprendizado de ferramentas bdsicas para mineracdo, tratamento e analise das
informacdes que servem de base para o debate politico.

Objetivos de aprendizagem

e Fornecer aos alunos uma compreensao aprofundada das principais teorias de
comunicacdo digital com aplicacdo na esfera publica, governo e sociedade.

e Treinar os alunos com habilidades basicas de programacdo para mineracgao,
tratamento, andlise e visualizacdo de dados relacionados a comunicagao
publica digital, seja em plataformas de dados abertos ou de midias sociais.

® Preparar os alunos para elaboragao de projetos de pesquisa em comunicacao
digital, oferecendo uma analise critica para elaboracdo de perguntas, escolha
de casos, desenho de pesquisa e uso de ferramentas de analise.
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Toépicos

e INTRODUGCAO A COMUNICACAO PUBLICA DIGITAL
o O Estado da Arte em Comunicagdo Publica Digital
o Dados Abertos, Lei Geral de Protecao de Dados Pessoais, Lei de Acesso a Informacédo.

e TRANSPARENCIA, PRESTACAO DE CONTAS, ESFERA PUBLICA
o IntroducdoaoR
o Andlise exploratéria de dados
o Estudo de caso: Gastos de deputados - Dados Abertos da Camara

e AGENDA-SETTING (AGENDAMENTO)
o Analise com Tesauro, Ontologia ou Dicionario de termos
o Estudo de caso: Projetos de lei - Dados Abertos da Camara

e ENQUADRAMENTO (FRAMING)
o Andlise de topicos
o Estudo de caso: @jairbolsonaro no Twitter (atual X)

e VIES COGNITIVO E SENTIMENTOS
o Andlise de sentimento
o Estudo de caso: Facebook de Fernando Haddad na campanha eleitoral de 2018

e ACAO COLETIVA E ACAO CONECTIVA
o Andlise de Redes Sociais
o Estudo de caso: Os ministros de Lula no X (ex-Twitter)
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Topicos
e POPULISMO E POLARIZACAO
e CRISES E DESASTRES NA COMUNICACAO DIGITAL PUBLICA
o Sistemas de Informagao Geografica;

o Estudo de caso: Barragens com risco de rompimento.

e DESINFORMACAO



e IMAGENS NA COMUNICACAO DIGITAL PUBLICA
e INTELIGENCIA ARTIFICIAL
o Estudo de caso: Supremo Tribunal Federal;

o Entrega de projetos de pesquisa;
o Apresentacdo de trabalhos de pesquisa e discussao sobre trabalho.
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